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A LATHATATLAN, ALAPERTELMEZETT PATRIARCHALIS KODOK
ES A KOLLEKTIV EMLEKEZET MODERN VIZUALIS RENDSZEREI

— Ambrus Eszter' —

Absztrakt

A kollektiv emlékezet ma mar nemcsak torténetekbél, hanem olyan vizualis archivumok altal konstrualt térbdl is
all, mint a stock fotok internetes tarhaza. A stock fotok latszolag semleges, univerzalis képi nyelve valéjaban egy
normativ vilagképet kozvetit, amely aktivan formalja a kollektiv tudast, és hosszutavon fenntart bizonyos vizualis
alapértelmezéseket. A tanulmany azt mutatja meg, hogy miként mikodik a kereskedelmi képalkotas a patriarchalis
rend vizualis infrastrukturajaként. Kiindulépontja, hogy a keresémotorok altal preferalt kepek ismétlé6dé mintaza-
tokat hoznak létre: a férfit, mint alapértelmezett szubjektumot, a nét, mint kontextualis, gyakran alarendelt sze-
replot jelenitik meg. Ezen sémak nem csak reprezentalnak, hanem hosszitavon normat termelnek és stabilizalnak.
A kutatas Simone de Beauvoir (2015) és Caroline Criado Perez (2019) feminista elméleteire tamaszkodva kvalitativ
vizualis tartalomelemzéssel és kritikai diskurzuselemzéssel tarja fel a sztereotip kulcsszavak mentén megjelend képi
logikakat. Az elemzés a testek elhelyezésére, a térhasznalatra, a nonverbalis jelekre és az esztétikai szereposztasra
fékuszal. A dolgozat amellett érvel, hogy a kereskedelmi képek nem puszta illusztraciok, hanem a kollektiv tudas

egyik leglathatatlanabb, mégis leghatékonyabb ideoldgiai eszkozei.
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Bevezetés

A kollektivemlékezet ma mar nemcsak torténetekbdl,
hanem vizualis archivumok (példaul Shutterstock, Getty
Images) altal konstrualt térbdl is all. Hogyan befolya-
solja a valdosagérzékelésiinket az, amit a keresémoto-
rok relevansnak tartanak egy-egy kulcsszéra? Milyen
kapcsolatban allnak az interneten megjelend vizualis

kédok a nemi szerepek alakulasaval?

A kollektiv emlékezet kutatasa hosszu ideje a tarsada-
lomtudomanyok egyik kézponti terilete. Kommuni-
kacidelméleti szempontbdl kiilonésen fontos annak
vizsgalata, miként konstrualjak és tovabbitjak a tar-
sadalmi csoportok a kiilonb6z6 kédokat, normakat,
mint példaul a nemi szerepeket, hogyan miikédnek
a kollektiv narrativak, és mindez hogyan jarul hozza
a patriarchalis rend fenntartasahoz? Az internet és
a tbmegmarketing koraban a cégek, szervezetek és

intézmények kommunikacidjaban gyakran hasznalt
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stock fotdk tokéletes leképezését kinaljak az aktualis

tomegkommunikaciéban jelenlévé nemi szerepeknek.

Ez az esszé arra keresi a bizonyitékot, hogy a kereskedelmi
képalkotas (stock fotok) nem csupan tiikrézi a tarsadalmat,
hanem aktivan formalja a nemi szerepekkel kapcsolatos
kollektiv tudast, a vizualis alapértelmezések révén fenn-
tartva a patriarchalis hierarchiat. A dolgozat a kollektiv
emlékezetet tarsadalmilag és kommunikacidsan konstrualt
folyamatként értelmezi, amelyben a csoporttagok a mult
értelmezéseit folyamatosan Ujratargyaljak és stabilizaljak
(Halbwachs, 1992; Olick és Robbins, 1998). A kollektiv
emlékezet ebben az értelemben olyan gyakorlatok és
rogzitett tartalmak osszessége, amelyek meghatarozzak,
hogy egy adott k&zosségben mely multértelmezések
valnak legitim és megoszthato tudassa. A digitélis archi-
vumok ennek nyoman nem pusztan a mult kézlésének
eszkdzei, hanem a tarsadalmi szerepek és identitasok

kommunikacids szervez&désének alapvetd formai.
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Judith Butler performativitas-elmélete lehetévé teszi

a genderhez, testhez és tarsadalmi szerepekhez kapcso-
l6d6 Fogalmak Ujraértelmezését. Butler szerint a gender
nem egy eldézetesen adott, belsd identitas, amely a kom-
munikacidban pusztan kifejezédik, hanem ismétlédé,
normak altal szabalyozott tarsadalmi és testi aktusok
sorozata (Butler, 1988). A nemi identitas igy a performa-
tivitas altal formalédik: a tarsadalmilag elismert és azon

belil értelmezhetd cselekvések, megszdlalasok és visel-
kedésformak ismétlédésén keresztiil. A performativitas

ebben az értelemben nem esztétikai fogalom, hanem

kommunikacids és interakcios gyakorlatok 6sszessé-
ge, melyek altal az egyén meghatarozza sajat poziciojat
a tarsadalomban. Butler hangsulyozza, hogy ezek a per-
formativ aktusok mindig normativan szabalyozottak és
tarsadalmi nyilvanossagban mikédnek, vagyis a tarsadal-
mi elismerés és visszacsatolas kommunikacids tereiben

valnak hatékonnya.

E megkozelités lehetévé teszi a patriarchalis berendez-
kedés vizualis kommunikacié kézpontl értelmezését.
A patriarchalis rend nem csupan reprezentaciék vagy
ideolégidk szintjén miikoédik, hanem azokban a megszo-
kott abrazolasi médokban is, amelyek meghatarozzak,
milyen szerepek, viselkedési formak és 6nmeghataroza-
sok szamitanak elfogadhaténak. A patriarchalis normak
igy nem egyszerlen tukrozédnek a kommunikaciéban,
hanem a mindennapi kommunikacids elemek ismétlédé
gyakorlatain keresztil folyamatosan stabilizalédnak.
A dolgozat ezért a patriarchalis struktirakat nem statikus

tadrsadalmi berendezkedésként, hanem normak altal sza-

balyozott kommunikaciés folyamatként vizsgalja, ame-
lyek a kollektivemlékezés gyakorlataiban folyamatosan
Ujra létrejonnek. Ez a performativ megkozelités kilons-
sen termékeny a vizualis archivumok vizsgalataban, mivel
ravilagit arra, hogy a férfik6zpontl szerepmintak nem
csak hagyomanyként 6roklédnek, hanem a mindennapi
kommunikacio ismétlédd gyakorlatai révén folyamatosan

megerdsitést nyernek.

Caroline Criado Perez Invisible Women: Data bias in a wor-
ld designed for men (2019) cim{ mUve sajatos mdédon
kdzeliti meg a modern vilag felépitését. Allitasa szerint
jelenlegi vilagunk legnagyobb hibaja, hogy a nék léte-
zésének elhanyagolasaval tervezték meg. Perez nem
azt allitja, hogy ezek szandékos hatraltatasok lennének,
sokkal inkabb ignoranciabdl és a reprezentacio hianyabdl
fakadé figyelmetlenségek. Szintén erre hozza példaként
a Facebook elsé varandos néi igazgatdjat, Sheryl Sand-
berget. Sheryl el6tt nem volt gyermeket varé ndi igazgatd
avallalatnal, igy a cégnek eszébe sem jutott az allapotos
ndk igényeit szamba venni. Sheryl hamar rajétt, hogy
allapota miatt indokolt szamara az elsébbségi parkolas,
igy kiharcolta azt (Sandberg, 2013). Ez az eset nagysze-
rden szemlélteti, hogyan teszi a reprezentacié hianya

,lathatatlanna” a néket és az &ket érinté problémakat.



A reprezentacid hianya azonban tulmutat a kényvben
leirtakon, és egy sokkal nagyobb problémara iranyit-
ja a figyelmet: a patriarchalis berendezkedés hatasara
kialakult nemi szerepekre és azok folyamatos tovabbi-
tasara generacidkon at. Bar manapsag mar a feminista
torekvések latszélag messzire jutottak az egyenléségért
folytatott harcban, készénhetden a kiilonb6zé kvétaknak
és a tudatosabb reprezentacids politikaknak, a vizualis

téomegkultirdban azonban tovabbra is a patriarchélis

rendet konzervalé sémak dominélnak. igy a kollektiv
vizualis emlékezetlink tovabbra is a hagyomanyos nemi

sztereotipidkra tamaszkodik a tarsadalmi szerepek régzi-
tésekor. Ezt a kett&sséget jol példazza, hogy mikézben

a vezetd keres&széra mar megjelennek nék is a talalatok
kozott, testtartasuk és kornyezetiik gyakran még mindig

a passzivitast, sok esetben a dekorativ funkciét sugallja

a cselekvd pozicidba helyezkedd férfi alakokkal szem-
ben. (1. dbra)

1. abra: A képen szerepld férfi vezetd gesztikulal, magyaraz - cselekvd szerep a tobbi

(vegyes nemu) kolléganak; mig a n6i vezetd csak dsszetett kézzel mosolyog mas

ndi kollégai elStt - dekorativ szerep
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A modern feminizmus megalapozdjaként is ismert
Simone de Beauvoir, The Second Sex cimd, 1949-es
konyvében leirja, hogyan szamit a férfi az alapnak, ami-
kor emberekrél, az emberiségrél beszéliink, és hogyan
valik ezaltal a vildag masodlagos szerepl&jévé a n6i nem.
Annak ellenére, hogy ezt a kritikat megjelenésének
idején sokan felhaboritonak talaltak, korai elméletek
igazoljak Beauvoir allitasanak igazsagtartalmat. Példaul
Freud péniszirigység-elmélete (Freud, 1927) is alata-
masztja azt a gondolatot, miszerint a férfi az alapvetd

emberi lény, a né pedig csak ,a masik”.

Arra gondolhatnank, hogy a mai, modern vilagban ez
mar nem igy van, de sajnos C. C. Perez (2019) kényvében
erre napjainkbél is olvashatunk ellenpéldat: A Unicode
a kiilonbozé irasrendszerek egységes kddolasat és
hasznalatat leiré nemzetkdzi szamitastechnikai iparagi
szabvany. A Unicode nemcsak a karakterkddolassal,
hanem a karakterek osztalyozasaval és hasznalataval
is részletesen foglalkozik. Ok felelnek az emojik biz-
tositasaért is a klilonb6zé platformok szamara. Fontos
azonban, hogy ezen emojik megjelenitésével mar ma-
guk a platformok foglalkoznak. 2016 elStt a Unicode
nem rendelt nemeket a kiilonb6zé emojik mellé, csu-
pan a tevékenységet irta le. Voltak tehat futd, rendér,
tlzoltd, hegymaszd és hasonld emojik, és a platformok
ezeket dnmagukban férf karakterekkel jelenitették
meg. 2016-ban, mikor a Unicode gy dontott, elkezd
nemi jelzéseket rendelni a karakterekhez, kialakult

ama is ismert ndi és férfi emoji készlet. (Perez, 2019)

Ezt a szereposztast 6rokitik tovabb a vizualis rend-
szerek, amelyek jelentds részét képezik a kollektiv
emlékezetnek, féként napjainkban, amikor a virtualis
térben minden rogzitésre és megdrzésre keril. A patri-
archatus ugyanis nem egy olyan berendezkedés, amely
erészakkal érvényesil, hanem sokkal inkabb egy ter-
mészetesnek vett képi vilag ismétlésével régzil. gy
a kiilénbo6zé vizualis reprezentacids eszkozok, mint
példaul a stock fotdk, kulcsfontossagu 6sszetevdivé
valnak a patriarchatus fenntartasanak. Ezen elmélet
alapjan a ndi reprezentacio fontos, nem lehet elnyomni,
azonban amennyire csak lehet, be kell szoritani a férfi-
vilagban rajuk osztott keretek kézé. Laura Mulvey male
gaze-elmélete (Mulvey, 1975) is ezt igazolja, miszerint
mind a vizualis mlvészetekben, mind az irodalomban,

a n8k a heteroszexudlis férfiak szemén keresztiil, az 6

49

igényeiknek megfeleléen vannak abrazolva. Igy az ese-
tek tilnyomo tébbségében a ndk szexualizalt, dekorativ,
passziv szerepekben jelennek meg, gyakran olyankor
is, amikor egyébként fontos és relevans szerepekrol

van szé.

A kutatas médszertana kvalitativ vizualis tartalomelem-
zés és kritikai diskurzuselemzés, mely altal a keresd-
motorok talalatai kozétt elényben részesitett stock
fotok (pl. Shutterstock, Adobe stock, Gettylmages)
keriilnek elemzésre kiilonbozé kulcsszavak alapjan.
A minél tagabb elemzés érdekében a kereséseket an-
golul végeztem, amelyet a Google esetében kiegészi-
tettem a magyar szavakkal is. A keresett kulcsszavak
a kovetkez8k voltak: caretaker (dpold), doctor (orvos),
lawyer (tigyved), leader (vezetd), corporate (cég, vallalat),
business meeting (lizleti taldlkozd), nurse (néver), family
(csalad). Az elemzés soran hasznalt szempontrendszer
olyan dolgokra figyel, mint térhasznalat (ki(k) van(nak)
kozéppontban, ki(k) a periférian), testbeszéd és gesz-
tusok (aktiv cselekvd/passziv hallgatd), kellékek és

kornyezet (technoldgia, haztartas), esztétikai szerep.

A megbizhatdsag névelése érdekében a kutatashoz
egy régi, mar nem hasznalt laptopra telepitettem egy
teljesen Uj bongészét, amelyben a lehetéségekhez
képest letiltottam a harmadik féltél szarmazé coo-
kie-kat, ezzel minimalizalva az algoritmus befolyasolasi
erejét a keresési talalatokban. Fontos megjegyezni
azonban, hogy a Google, mint keresémotor, oldalakon
at koveti a kereséseket, igy a befolyasolast nem lehet
teljesen kizarni. Ezt azzal igyekeztem minimalizalni,
hogy a kiilénboz6 fotd oldalakon vald keresések kézott

Ujratelepitettem a bongészét.



A digitalis stock foté adatbazisok business meeting vagy
leader keres&szavakra felkinalt talalatai egy koher-
ens forgatokonyvet kovetnek. Ebben a vizualis térben
a munka, mint performativ aktus jelenik meg, ahol

ennek megfeleléen torténik a nemek kézotti munka-

megosztas, a klasszikus aktivitas-passzivitas tengelyen.
A leggyakoribb kompozicids séma a ,tajékoztatd, utasi-
té vezetd” toposza: a képek fékuszpontjaban dominan-
san egy alak all, aki gesztusaival (mutogatas, magyarazat,
nyitott tenyér) uralja a teret. (2., 3., 4. abra)

2. dbra: Gettylmages - keres8szé: leader

Q leader

x Images

Q business meeting

x Images




4. dbra: Shutterstock - keresdszé6: leader

[B] Photas

leadar

Related searches: &“ Leader concept w Business leader e Leader icon

95 Filters applied L \ectors lhstrations 3D Objects

Phatos

Amennyiben a kép kozéppontja egy férfi karakter (a
talalatok tobb mint fele), a férfi kéré tobb mas karakter
is kerdl, akik szemUket raszegezve figyelmesen hall-
gatjak a férfit, mikdzben az gesztikulal, magyaraz - igy
a kép kozéppontjaban allé férfi cselekvé szerepet kap.
A nGi fészerepldt tartalmazé stock fotdk esetében a ko-
zéppontban elhelyezkedd né gyakran nem is beszéd

kézben, hanem éppen mosolyogva, gondosan beallitott

(1 Leader loga @ Team leader ;.——

Al Generated

= B [%) Search by image

w Future leader

Upload date  Anytime -

Leader abstract t >

pozban szerepel, migaz 6t korilvevd kollégak, alaren-
delt szerepben abrazolt alakok altalaban kevesebben
vannak, illetve a talalatok nagy részében maguk is nék.
Ezen talalatok erdsitik azt a sztereotipiat, miszerint
a ndi vezetdk ald nem kerilnek férfi beosztottak, és
andivezetSk kvota-szerl alkalmazasanak narrativajat
is erésitik azzal, hogy dekorativ, esztétikai megkozeli-

téssel (Un. eye candy) jelenitik meg Sket. (5. és 6. dbra)

5. abra: Gettylmages - Férfi vezetd, keresdszd: business meeting
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6. dbra: Gettylmages - NGi vezetd - keresdszd: business meeting

A taldlatok masik visszatérd vizualis eleme az elStérbe
helyezett nék mogott folyd munka. A hattérben csopor-
tos megbeszélések, laptop folé hajolé emberek lathatok.
Ez azt sugallja, hogy a n6 az arca a vezetésnek, a don-
téshozatalra utalé gesztusok azonban a hattérben lévé
vegyes vagy férfitobbségl csapatra jellemzé — mig a né
passziv szerepet vesz fel, a hattérben folyik a kollektiv
strukturalis munka. Ezen képi narrativa szerint a né bar
az el8étérben all, a feleldssége diffiz marad, és az eset-
leges siker a csapatnak készonhetd. A férfiakat elétérbe
helyezd képeken azonban ez a hattérmunka kimarad,
ezzel is. Erving Goffman Gender Advertisements (1979)
cim( alapm(vében bevezetett ,funkcionalis rangsor”
a tokéletes kulcs ezen képek dekddolasahoz. Goffman
meghgyelése szerint, amikor férfiak és ndk egytitt szere-
pelnek a vizualis narrativaban, a férfi tolti be a végrehajtd
(executive) szerepét. A stock fotok tobbségén is a férfi
interakcidba lép a kornyezettel, mig a néi szereplék csak
reagalnak erre a cselekvésre. J6 példa erre a jegyzetelés,
mint alarendelddés a corporate vilagaban. A néi alakoknal
visszatérd attributum a jegyzetfiizet, a laptop, a tablet,
ennél joval ritkabban jelennek meg prezentalas koz-
ben. A jegyzet vizualis kddja itt nem a tudas rogzitését,
hanem a ,titkari” funkcidt, a passziv befogadé szerepet
és a segitdi statuszt jeldli ki. Szintén Goffman elmélete
a relativ méret” elve, mely szerint a képen magasabbra
helyezett vagy nagyobb teret elfoglalé alak a tarsadalmi
dominanciat szimbolizalja. A férfialakok a tipikus bealli-

tasokban allnak, kezeiket kitarva, nyitott tenyérrel, nagy
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teret elfoglalva gesztikulalnak. Ellenben a n&i alakok
vezetd szerepben is szlkebb teret, kisebb gesztikulaci-
ot, gyakran Ul testhelyzetet kapnak. Ezek mind ,,a nék

gyenge vezet8k” sztereotipiat erdsitik.

Mig a munkahelyi kérnyezetben a hierarchia a térbeli
elrendezésben nyilvanul meg, a csaladi és otthoni szférat
abrazold stock fotdkon a tevékenységek mindsége és
a szereplSk érzelmi bevonddasa rajzolja ki a nemi hata-
rokat. A vizualis adatbazisok a gondoskodast nem egy-
séges emberi tevékenységként, hanem nemileg leosztott
feladatként kodoljak, megerdsitve azt az altalanos hoz-
zaallast, miszeriant a férfi gondoskodasa esemény, a néé
pedig allapot. A kortars stock fotografiaban megfigyelhetd
az apaszerep, am ez gyakran szelektiv reprezentacié. Ha
rakerestink a dad and child (apa és gyerek) kifejezésre, az
eredmények dominansan a jaték, a kaland, a tanc és egyéb
szorakozas pillanatait rogzitik. A férfiakat a képen aktiv,
szérakoztatd interakcidban lathatjuk: nyakukban viszik
a gyereket (fizikai eré demonstralasa), megengednek nekik
barmit vagy éppen technoldgiai eszkozokkel a kezlikben
abrazoljak 6ket. Ebben a kontextusban a gyermek gyakran
tréfeaként, kiegészitéként jelenik meg a hds, jelenle-
v apa mellett, amely igazolja a modern férfi érzelmi
kompetencidjat. A vizualis retorika itt a kivételességet
hangsulyozza: az apa, aki segit, hésnek szamit. A képen
elfoglalt dinamikus helye, a megvilagitas azt sugalljak,
hogy az apa jelenléte a haztartasban Ginnepnap, nem
pedig a szlirke hétkéznapok része (7. és 8. abra).



7. dbra: Shutterstock - keresett kifejezés: dad and child
[3] Photos chad and child X B 5 Search by image

Related searches: gk Dad g}' Dadandson g Momuithchid  #% Dadanddeughter (% Dadwith baby @ Diad playing e Mom with two kids e De >

2= Filters applied 0 Phatos Vectars lhustrations 30 Objects Al Generated Upload date  Anytime =

8. dbra: Gettylmages - keres6szdé: dad




Ezzel szemben a mom and child (anya és gyerek) kifejezés
keresésével elnyomd tobbségben kapunk gondoskodast, |

apolast, nevelést megjelenitd képeket (9. és 10. abra).

9. dabra: Shutterstock - keresett kifejezés: mom and child

[®) Photos = mam and child = B 5 Search byimage
Related searches: Maom and baky 0 Mom and son G Maom and child asian ’ Dad with child w Mom and daughter @ Mom and child playing 3 ho>
25 Filters applied L Phatos \ectors llhestrations 3D Objects Al Generated Upload date  Anytime -
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Ebben az esetben a gondoskodast a természetes rend
részeként kezeli. A képeken a vilagitas gyakran lagyabb,
pasztellesebb szinekkel, amelyek vizualisan is elhoma-
lyositjak a munka nehézségét, romantikus kodbe burkolva
a kiszolgalast. Arlie Hochschild mdsodik miiszak fogalma

itt vizualis megerdsitést nyer, de egy idealizalt, torzitott

formaban. A stock foték legkarosabb hazugsaga a ha-
zimunka esztétizalasa: ndk, akik mosolyogva vasalnak,
der(isen torlik meg a maszatos gyereket, nevetve takari-
tanak - mintegy mosolygd szolgalatot tesznek a masodik

mUszakban (11. abra).

11. abra: Shutterstock - keresett kifejezés: housework

@ Prenes = | housswre

Kénnyen kialakulhat a funkcionalis gondoskodas: mig az
apa jatszik, anya etet, oltoztet, apol. Ezek a képek még
magatol értetdddbbé teszik a mar igy is alapértelme-
zett, de kordntsem természetesnek veendd haztartasbeli
szerepeket: hogy a n6 szamara az anyasag eréfeszités
nélkili tevékenység, nem pedig farasztdé munka. Ezzel

parhuzamosan belép az érzelmi tamasz funkcidja.

Csaladdal kapcsolatos keresések soran megjelend képe-
ken megfigyelhetd az anya tdmogaté érintése az apa felé,
a gyerek fizikai sulyanak vallalasa, az érzelmi ragasztd
szerep. Eszerint a n6 feladata a csalad egységének meg-
teremtése, akar a sajat egyéniségének hattérbe szoritasa

aran is (12. abra).

12. abra: Gettylmages - keresett kifejezés: family dinner

‘ Q, family dinner

X Images v
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Ezek a vizualis sémak aktivan formaljak a tarsadalmi
emlékezetet. Mivel a stock fotdk alkotjak a reklamok,
illusztracidk, weboldalak és keresémotorok képi alapjait,
a folyamatos ismétlés révén rogzitik azt a téves kollek-
tiv tudast, amirél szeretjik azt hinni, hogy mar régen
magunk mogoétt hagytuk: a né mint masodlagos ember,
a mosolyogva vallalt gondoskodd szerep. Amikor a ke-
resémotorok (és nyomukban a média) nem mutatnak ké-
peket pelenkazd, éjszaka virraszto vagy haztartast vezetd
férfiakrol, akkor a férfi gondoskodas lehet&ségét kitor-
lik a kulturalis repertoarbdl vagy legalabbis jelentSsen
gyengitik. Ugyanigy a n&i szakmai sikerek folyamatos
esztétizalasa, dekorativ megjelenitése megerdsiti a nék
tarsadalomban elfoglalt eye candy szerepét, és stabili-

zalja Gket az alarendelt, illetve a haztartasi szerepekben.

Barry Schwartz térelméletében a fent-lent ellentét nem
semleges térbeli viszony, hanem kulturélisan beagyazott
értékhordozé. A vezetdi és tarsadalmi szerepek vizua-
lis reprezentacidjaban a fent-lent térbeli kompozicié
a hatalmi hierarchia természetesitésének eszkézeként
mukadik (Schwartz, 1975), amelyet a kognitiv metaforak
szintjén az UP=POWER logika is megerdsit (Lakoff és
Johnson, 1980). A fent, mint térben elfoglalt pozicid
a hatalom, kontroll, transzcendencia, a lent pedig az
alarendeltség, befogadas jelképeként értelmezhetd.
A mindig magasabb férfi strukturalis Gzenet: a magassag
nem individudlis adottsag, hanem a természetessé valt
hierarchia jeloldje. A képeken feltlinéen gyakori, hogy
aférfall,and Ul vagy alacsonyabb pozicidéban van, eset-
leg a kameraallas Ugy van megvalasztva, hogy a férfi teste
keriljon folényes allapotba. A képeken szereplé férfiak
UlS pozicidja a nékkel ellentétben kontrollt, kényelmet
sugall. Az GlS férfi hatradél, széttart karokkal beszél,
a kép kozéppontjaban helyezkedik el, uralja a teret (5.
abra). Ezzel szemben a képeken lathatd néi GlS testtartas
figyeld, befogadd és zart. Az Gl Férfi leereszkedik, mig
az Ulé néd helyet kap.

Ellenérvként felhozhaték a valtozo tendenciak, mint pél-
daul a kordbban mar emlitett Sheryl Sandberg és a Getty
Images 2014-es egylttmikodése, a Lean In kollekcid,
amely tudatos kisérlet volt a fotografia jelképrendsze-
rének atirasara. A korabban megjelend vizualis toposzok,
mint példaul a né, mint haziasszony helyett a kollekcid
anéket egyébként nem megszokott hatalommal és sze-

repkorokben adbrazolta: sportoloként, programozoként,
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cégvezetdként, idés korban is aktiv szerepléként. Ez egy
top-down, azaz feliilrél lefelé iranyuld design intervencid
volt. Megprébalta felilirni a kollektiv vizualis memériat
azaltal, hogy Uj jelolSket vezetett be a kereskedelmi
fotozasba. A cél tiszta: amikor egy felhasznald rakeres
a fénok szora, ne csak 6ltonyods fehér férfiakat lasson.
A keresémotorok és ajanlé algoritmusok azonban nem
semlegesek, igy a pillanatnyi mozgalom ellenére az ada-
taik a mualtbeli tarsadalmi el&itéleteket tikrozik. Hiaba
cseréljik le a Getty Images adatbazisaban a képeket,
mivel a Google algoritmusa tovabbra is a kattintassza-
mok és a dominans kulcsszavak alapjan rangsorol, mert
a rogzilt szokasok miatt gyakrabban kattintanak rajuk
afelhasznaldk. Az igy kialakult feedback loop megtorése
pedig nagyobb és tobb eréfeszitést igényel. A Lean In
tipusu kezdeményezések fontosak a vizualis tar bovi-
tése szempontjabél, de Gnmagukban nem oldjdk meg

areprezentacids valsagot.

A kutatas ravilagitott arra, hogy a stock fotografia és
a digitalis képarchivumok rendszere sosem volt semleges
terilet. Ezek a képek nem artatlan illusztraciok, hanem
a fennallé patriarchalis rend vizuélis vetiletei. A tarsa-
dalom tudattalanul koveti ezeket a vizualis instrukcidkat
a nemi szerepek, a hatalmi hierarchiak definiciéi soran.
A stock fotd a banalitas eszkozével normalizal, igy valik
a sztereotipia lathatatlanna, am megkérddjelezhetetlen-

né és alaptézissé.

Ezen a ponton érdemes visszacsatolnunk Maurice Hal-
bwachs elméletéhez az emlékezet tarsadalmi kereteirdl
(1992), miszerint az emlékezet mindig a kozosség konst-
rukcidja. A 21. szdzadban ezt erésen befolyasoljak az
algoritmusok, melyek hatasara fontos szerephez jutottak
a digitalis platformok és keresémotorok: nem csupan

taroljak, de normalizéljak és formaljak is a jelent.
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